Virtual Hydrogen Networking
Lunch in V4 Countries:

Final Report, 3.4.2021

Marketingovy dopad

Facebook fanousci:

+ 6 fanousku

Facebook udalost: pocet reakci/pocet
oslovenych osob/dosah reklamy

28/2161/900

Linkedin Fanousci/LinkedIN dopad

+ 45 fanouskl (cca 35 diky Science Party
“direct marketingu”)

Facebook vysledky:

Uspé&snost
500,00 K¢ vydano za 13 dni.
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Efektivita udalosti Poslednich 7 dni: 27. 3. a 3. 4.
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Osloveni lidé Odpovédi Sledujte prodej vstupenek
2161 28
Pridejte odkaz na vstupenky a sledujte
+0 uplynulych 7 dni +0 uplynulych 7 dni prodej vstupenek na vasi dal3i uddlost

@ srovneite efektivitu napfic viemi udalostmi stranky Science Party.
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2’ Vytvorit prispévek

Pocet lidi, ktefi vidéli obsah z vasi stranky nebo o vasi strance. Tato metrika je odhad.

METRIKY
Porovnejte primérnou
uspésnost béhem &éasu.

Organicky [l Placeny

Organicky

Placeny

Zobrazit prehledy udalosti



LinkedIN vysledky:

Follower metrics @ Time range: Mar 9, 2021 - Mar 24, 2021 v

Aggregate organic and sponsored

Realizace akce

Analytics

Last 30 day activity

50 4 92%
Unique visitors

52 A 372%
New followers

1.3K 4 310%
Post impressions

9 0%
Custom button clicks

Planovany pocet ucastniku

Celkovy pocet registraci 94
Ucastnici konference: 30-75 (20-50 % z
Ucastnikd HD2021 pfi 150 osobdch)

externich osob: 20-50
Celkem: 50-125

Redlny celkovy pocet Ucastnikl na akci

47

Pocet 1-to-1 meetingl za oba dva dny

77

Your plan

Current plan

= Starter Monthly

This period you have used 94 of your 100 available registrations.

% Upgrade plan

Next payment

04 Apr 21

Day 1
Souhrn akce:

Registrations available

o 100 / month

Team members
& 1/1included

Pocet registraci

52 osob

Pocet zemi, ze kterych byli Ucasnitci

9 (Ceska republika, Slovensko, Polsko,
Rakousko, Némecko, Nizozemi, Madarskou,
Itdlie, Chorvatsko)

Pocet osob na akci

30 osob, samotného networkingu se ucastnilo

27 osob
Probéhlo 45 “1-to- meeting(” v rdmci networkingu
Primérna doba jednoho Ucastnika na akci 43 min




Harmonogram akce:

Datum a Cas Cast programu Misto konani programu
24.3.202 Registration Main stage
12:10-12:20 g g
24.3.2021 ) ' ‘
12:20-12:35 Introduction to Networking Main stage
24.3.2021 . ' .
13:10-13:10 Virtual Hydrogen Networking Networking
24.3.2021 ) ‘
13:10-13:20 Networking Sum Up Main stage
A4 2] =
0 45 17 4
Chat messages Networking meetings Connection requests Private meetings

Day 2
Souhrn akce:

Pocet registraci 38 osob

7 (Ceska republika, Slovensko, Polsko,

Pocet zemi, ze kterych byli Gc¢asnitci . ] .
y ¥ Némecko, Madarskou, Belgie, Chorvatsko)

. . 17 osob, samotného networkingu se ucastnilo
Pocet osob na akci

16 osob
Probéhlo 32 “1-to-1 meetingd” v ramci networkingu
Primérna doba jednoho Ucastnika na akci 50 min
Harmonogram akce:
Datum a cas Cast programu Misto kondani programu
25.3.2021 Registration Main stage
13:20-13:30 & 8
25.3.2021 . . .
13:30-1345 Introduction to Networking Main stage
25.3.2021 . . .
13:45-14:20 Virtual Hydrogen Networking Networking
26.3.2021 . .
14:20-14-30 Networking Sum Up Main stage
& a B
0 32 16 0
Chat messages Networking meetings Connection requests Private meetings



Doporuceni
Z vySe uvedeného vyhodnoceni jsou patrné tyto zavéry:

1.

4.

Facebookova kampan neméla takovy dopad, jak bylo o¢ekavano. Bylo to ddno zejména
prili§ Sirokym okruhem ucastnikd (V4 zemé) a s tim souvisejicim pomérné malym
rozpoctem na placenou reklamu. Situace byla také ovlivnéna nizkym poctem fanousk
HYTEP Facebook stranky + neexistence Facebook stranek partnerskych organizaci V4
projektu. Nicméné i presto udalost oslovila na 2000 osob, coZ je mozné povazZovat za
velmi pozitivni, protoze se jednd o pomérné uzké téma. Dale je pozitivné vidét i dopad
placené reklamy na udalost k celkovému dosahu Facebook stranky (placeny vs.
organicky dosah). Doporucujeme proto pomoci cilené kampané dale rozsifovat pocet
fanouskU na Facebook strance HYTEP, pokud bude shleddno, Ze je to z marketingového
hlediska spravny krok. Nase subjektivni doporuceni je, Ze HYTEP nyni slouZi jako
profesiondlni zajmova organizace, ktera se zaméruje zejména na firemni klientelu a ne
na rozSifovani povédomi o vodikovych technologiich mezi SirSi verejnost. Proto i
Facebookova stranka zatim nema cilené vyuZiti. Doporucujeme pro propagaci vodiku
mezi Sirsi laickou verejnost spojit s tématem vystavby novych vodikovych éerpacich
stanic v nasledujicich mésicich, protoze to je napf. zprava, kterd realné muize zaujmout
Sirsi verejnost, ktera je pfitomna na soc. siti Facebook.

Naopak propagace skrze LinkedIN byla Uspésna, i kdyz nebyla placend. Podafilo se
ziskat 45 novych fanousk( za dané obdobi, coZ je velmi pozitivni a za Science Party
muzeme doporucit prozkoumani cilenych kampani na LinkedIN. Ty jsou typové drazsi
neZ na Facebooku (rozdil cca 25 K¢/den pro Facebook a 250 K¢/den pro LinkedIN), ale
potencialni publikum pro aktualni aktivity HYTEP je pravdépodobné nyni vice na
LinkedIN. Rozhodné bychom tedy doporucovali pokracovat s pridavanim aktualit/
prispévkl spise na LinkedIN nez na Facebook. Vice viz statistiky uvedené vyse.

Za Science Party mUzZeme subjektivné zhodnotit, Ze se aktivita povedla, byla inovativni
a ucastnici, se kterymi jsme se setkali, ji hodnotili pozitivné. Negativné vnimame, Ze
Ucastnikd mohlo byt vice (registrovani vs. skutecené pritomni) a akce tak dosahla
pouze ¢asti svého potencialu, ktery podle nds mohl byt vys$si. Mozna by stdlo za to,
tento typ akce opakovat i mimo konferenci HD 2021 vidy k nékterému z témat, ktera
budou nyni v oblasti vodikovych technologii rezonovat. Dale mGzeme konstatovat, ze
platforma Hopin je vhodnou platformou pro tento typ akci, ikdyZz pro ¢eské publikum
neni plné lokalizovdna do ¢estiny.

Jak bylo zminéno v ramci nasich domluv, budeme velmi radi za Vasi zpétnou vazbu a
za vysledky dotaznikového Setfeni, které nyni probiha jako feedback form. Za Science
Party se tésSime na dalsi spolupraci v oblasti propagace vodikovych technologii skrze
nas format Watch, Drink & Science, jak jsme jiZ nabizeli predem.

Dékujeme za spolupraci a tésime se na dalsi!

Karolina Markova
predsedkyné Science Party, z.s.

Kontakt: Jiti Marek, (+420) 602 570 184, jiri@scienceparty.cz
V Brné dne 3. 4. 2021




